Markedsanalyser

Hvordan og hvorfor
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Eksplorative markedsanalyser

En bred analyse af problemstillinger samt analysen af hvordan disse kan
bruges kan bruges til idéudvikling — en preliminaer analyse uden faste
rammer.

Hvad er en markedsanalyse?
Beskrivende markedsanalyser y

En konkret analyse til kortlaegning af forbrug, fordeling, vaner og mgnstre —
en analyse af brugere der bygges pa konkrete idéer.

Kausale markedsanalyser

En analyse af arsagsforbindelse i markedet — en analysemetode som oftest
bruges i eksisterende virksomheder til arsagsanalyse efter produkt- og
serviceaendringer.
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- Dokumentér salgspotentiale— overfor dig selv og investor
- Ngdvendig for udvikling af budget
- Selg dip idé til investorer

- overbeld VDEQF 13ve @ndbeskrivende
?
- Opna informatioqlrﬁ[; \%k |§gazg%||’ sﬁreuktur

- Find ud af hvad salgsprisen skal veere
- Ngdvendig for udvikling af budget

-Fa viden om konkurrenter

- Fa viden om staerke og svage sider ved dit produkt
- SIa fast hvor sikre fremtidsudsigterne er



- Kunde-eksempler

-Markedsstgrrelse og udviklingsgrad: Ekstrapollering af historisk data
Analyse-veerkig jer
- Konkurrence i markedet: Porter’s 5 forces
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Markedsstarrelse og udviklingsgrad %.

Antal kunder

() 4
-Find statistisk data der kan beskrive antal

kunder (direkte beskrivene tal, industri-
vaerdier eller attributveerdier)

- Extrapolér til fremtiden (evt. med WMA)
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Dico(n—1)

WMAz+1 =
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- Korriger evt. med drivkraefter i markedet



Konkurrence | markedet SYDDANSK%N:EMT

Bargaining Threat of
Power of New
Customers Entrants

Bargaining Threat of
Power of Substitute

Supp“ers ,Competitive Products

Rivalry
within an
Industry




Brug de viste metoder (og/eller jeres sunde fornuft) til at lave en kort
markedsanalyse

Lav en markedsanalyse
Malet:

-Argumentér for jeres ide pa et forretningsmaessigt plan!



